Clase U.B. 16 Oct 07

Adolescencia Hoy
1. Antiguamente existía solo un rito para iniciar al niño en la adultez, no había adolescencia. Un anciano de la comunidad lo acompaña en ese ritual transformador. Lo simbólico es lo privilegiado, es decir la imagen mental insertada en lo comunitario es lo valorado sobre lo corporal e individual.

2. Más adelante en la era industrial, los adolescentes aparecen porque aparece el espacio social de aprendiz para incorporarse en el trabajo social fuera de lo comunitario y familiar. El tiempo simbólico  del rito en el ámbito comunitario es ocupado por el espacio de capacitación laboral fuera de lo comunitario individualizándose. Este “compás de espera” permitió ver los cambios físicos y mentales que se denomina la Adolescencia.

3. Así llegamos a la modernidad en la que se describen claramente 3 períodos en esta transformación adolescente:  a) la pubertad donde se pone en énfasis en el cuerpo y sus vicisitudes  en su desarrollo. B) la mediana adolescencia se pone énfasis en el pensamiento y las relaciones afectivas entre los dos sexos. El pensamiento “lógico concreto” se vuelve “pensamiento lógico formal” o reflexivo. La relación mujer – varón gira de “lo grupal” puberal hacia la interacción más individualizada. C) el último período que puedo describir es el fin de la adolescencia o período de vocación socializada.
4. Hoy estamos legando a la era electrónica donde la comunicación globalizada acelera la interacción y sobretodo aumenta su penetración y el determinismo consecuente, en este período adolescente, donde las instituciones antes los protegían. 
Una metáfora de la adolescencia es la estrella. Aparece con mucha frecuencia en dibujos, márgenes, tatuajes, pintadas, etc.

La estrella tiene 4 simbolismos:

1. Nacimiento 
2. Entre el cielo y la tierra (el espíritu y la forma, la energía y la materia, el cuerpo y la mente) Integración con la realidad a través del pensar que la representa a través del espíritu solidario.
3. La estrella es también “la luz” que ilumina el futuro.

4. Simboliza “mutación” (transformación.

Comentario: del simbolismo de estrella
1´ ) Nace un cuerpo adulto y nace el pensar adulto. Nace la vida social y la sexualidad compartida.

2´ ) Se integra mente – cuerpo – Lo simbólico y lo real – lo individual y lo grupal.

3´ ) Se ilumina el futuro.

4´ ) Todo cambia.

HOY                         

Introducción
Las instituciones familia y escuela es atravesada y reemplazada por los medios masivos de comunicación: T.V., Internet, y por una cultura determinada por el consumo y el exitísmo. A convertido a los adolescentes en “máquinas” de consumir y ser consumidas por las leyes del mercado. Como también “máquinas” de competir.
Todo se convierte en mercancía, en un sistema sociocultural que funciona como mercado competitivo. Por eso que lo importante es estar de moda para tener éxito. No importa se auténtico sino bien mirado y bien remunerado es decir premiado en la competencia del mercado que determina. 
Si lamo la atención me socializo y entro en el mercado, genero demanda. Soy primero producto o sea objeto y luego sujeto que consume. Los consumidores deben transformarse en consumibles.
“Soy quien soy porque los otros me reconocen como tal” Michel Maffesori Lo solidario es lo opuesto al consumismo y la competencia.

Se acorta la distancia entre el deseo y la satisfacción, todo tiene que estar a mano. Los ideales se convierten en objetos reales, no motivacionales. Como el ideal no puede ser consumido sino anhelado solidariamente este es reemplazado por objetos idealizados por el mercado que afectan tanto los procesos de individualización como los de socialización. Los padres y la escuela ya no trasmiten modelos o ideales, la dependencia normal pasa a ser externa, al ser los medios los que determinan conductas con el menor esfuerzo. Todo es consumo y manipuleo.

El conflicto normal con los padres y las instituciones educativas, ha girado hacia el aparato social del mercado que dificulta todo encuentro con otros y con uno.

Como los padres y educadores también son golpeados por esta crisis del sistema, estos delegan en su impotencia haciéndolos aún más vulnerables.
El potencial creativo, la cultura del trabajo, el compromiso social y afectivo; quedan superados por la cultura del consumo de satisfacción sin importar el medio. Si el fin, es el consumo de placer y el exitismo, se justifica cualquier medio, aunque se exponga la dignidad y se pierda el diálogo.
¿Cuál será una posible salida?
En términos generales recuperar el espíritu solidario que reina en lo comunitario o cultura participativa.

Recuperar espacios de “encuentro” más allá de las relaciones donde los adolescentes recuperan el protagonismo perdido y la autenticidad.

Si lo que importa es estar de moda para tener éxito, me convierto en mercancía de consumo y convierto también al otro esa es la nueva maquinaria que tenemos que enfrentar en la recuperación de lo comunitario en donde lo que importa es la realización personal con la de los otros.

La nueva verdad está en el diálogo hoy. Dudamos de lo dado de antemano, así se empieza una crisis vital que transforma el cambio en hacedor de una nueva realidad. Hacer historia es más que socializarse.
Hoy.     
        Síntesis
1

a) Las instituciones protectoras tradicionales la familia y la escuela han sido invadidas por la tecnología y el consumismo provocando una profunda crisis en sus estructuras.

b) Los adolescentes han quedado expuestos a este sistema de consumismo mecanista: telefonía celular, T.V. Internet.

c) Todo es oferta y demanda entre el deseo y el objeto de satisfacción.

d) La tecnología y la competencia determinan.

2.  Esta desprotección y exposición ha convertido al sujeto adolescente en:

a) Consumista

b) Tecnócrata

c) Exitista

d) Mercancía

Esto le garantiza no quedar fuera del sistema. Las cuatro transformaciones están en relación:

c) llamo la atención (exitismo)
d) así entro en el mercado generando demanda (soy mercancía)
a y b) facilito el consumo de otros y los convierto en consumistas. Hay que ganar en el mercado (competencia).

El objeto de consumo se vuelve en sujeto de consumo. Pensemos en las modas, el cuerpo, la sexualidad como consumo, la interacción sus diálogos, etc.

3      El conflicto con uno mismo y con los padres y adultos, propio de la nueva identidad y generación se ha vuelto conflicto con el mercado que los denomina (anorexia, droga dependencia, violencia, individualismo, masificación, superficialidad, desorientación sociedad donde los medios han  reemplazado los fines. Competencia como forma de vida.

4. Los ideales se convierten en objetos mercancías, no son más anhelos solidarios, ni fines socializadores. El potencial creativo,  la cultura del trabajo, el compromiso afectivo, la solidaridad, la identidad como sentimiento que nos diferencia conservando la unidad.

Diagnóstico:

5.

a) “Soy quien soy porque los otros me reconocen como tal”. Crisis de la identidad mercantilista.

b) Crisis de las instituciones protectoras.

Soluciones:

a) ¿Cómo transformar esta crisis de identidad mercantilista? “detrás de los objetos entran los valores” ¿Cómo recuperar los valores?

b) ¿Cómo ayudar a los padres, educadores y terapeutas? “la verdad está en el diálogo” ¿Cómo recuperar el diálogo?

Tanto los valores como el diálogo suponen un nuevo concepto de identidad que no es la del Yo ni la establecida por la sociedad.

La identidad es un sentimiento humano que media entre el sujeto y la cosa imposible de alcanzar. Nunca coinciden. ¿Qué es espíritu de solidaridad? Y ¿Cómo se logra? La comunidad   
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